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PRESSEINFORMATION

Die funf ultimativen Tipps fur Kooperationen
So starten die Kooperationen 2022 zwischen Agentur und (Food)Bloggern erfolgreich

Munchen, 11.01.2022 — Neues Jahr, neue Kooperationen: Wie die Zusammenarbeit
zwischen Agentur und Bloggern maoglichst erfolgreich wird, hat die PR-Agentur
kommunikation.pur im Rahmen des Online-Blogger Meet-ups ,,wissenshunger.pur
gemeinsam mit den teilnehmenden Bloggern erarbeitet. Das Ergebnis dieses Events
sind funf Tipps, die als Grundlage dienen und die Weichen fir mehr Zufriedenheit fur
alle Seiten wahrend Kooperationen stellen.

Ende 2021 veranstaltete die PR-Agentur kommunikation.pur ein Online-Foodblogger Meet-
up, bei dem die Kooperationen zwischen Agentur und Bloggern im Vordergrund standen. Im
Rahmen der regelmafig stattfindenden Eventserie ,wissenshunger.pur® fand der Termin
unter dem Titel ,It's a match: Kooperationen zwischen Bloggern und Agentur statt, um einen
(digitalen) Ort der Kommunikation tiber Kooperationen zu schaffen, die Beziehungen
zwischen Bloggern und Agentur zu intensivieren und das Netzwerk auszubauen. In der
interaktiven Session gab es einen offenen Austausch tber Prozesse, Wiinsche und Ziele
von Kooperationen, sowohl vonseiten der Blogger als auch aus Sicht der Agentur.

»In unserem Agenturalltag arbeiten wir regelmafig mit Bloggern aus den Bereichen Food
und Beverages zusammen. Um zielsicher in das neue Jahr mit neuen Projekten und
langfristigen Kooperationen zu starten, setzen wir auf einen Austausch auf Augenhdhe und
ein lebendiges Netzwerk mit Foodbloggern, da uns als Kooperationspartner eine erfolgreiche
Zusammenarbeit am Herzen liegt, berichtet Sandra Ganzenmuiller, Geschaftsfihrerin
kommunikation.pur GmbH, Uber die Kooperationen mit Bloggern.

Funf Tipps fur erfolgreiche Kooperationen:

1: Schwarz auf weil}

Die Rahmenbedingungen sollten in schriftlicher Form festgehalten werden. Angebot, Briefing
und Vertrag: In diesen Dokumenten sollten alle Absprachen definiert werden, um die
Parteien bestmoglich abzusichern: von organisatorischen und inhaltlichen Anforderungen
Uber Bildrechte und die Anzahl der Korrekturschleifen bis hin zu den einzelnen Kosten.

2: Kommunikation ist das A und O

Unklarheiten sollten schnell geklart werden. Haufig hilft da schon ein kurzes Telefonat, um
Fragen aus der Welt zu schaffen und so flir eine angenehmere, zielgerichtete
Zusammenarbeit zu sorgen.

3: Die Kirsche auf der Torte

Wer freut sich nicht Gber ein Lob seiner Arbeit? Wenn etwas gut gelaufen ist, sollte dies auch
Wertschatzung erfahren. Damit die andere Seite vom Feedback profitieren kann, sollten ein
paar Grundregeln eingehalten werden: Feedback sollte klar formuliert und so konkret wie
maoglich sein, keine Wertung enthalten und rechtzeitig kommen.

Weitere Informationen und Bildmaterial kdnnen Sie gerne anfordern bei:
kommunikation.pur GmbH, Simone John, Sendlinger StraRe 31, 80331 Miinchen

Telefon: +49.89.41 32 61 901, Fax: +49.89.23 23 63 51, E-Mail: john@kommunikationpur.com



kommunikation.puy

4: Cherry picking

Nicht nur Feedback geben, sondern auch Feedback annehmen will gelernt sein, um daraus
einen Nutzen zu ziehen. Dabei kénnen die folgenden Punkte hilfreich sein: aktives Zuhdren,
berechtigte Punkte zugeben oder Widerspruch &ufern und fiir zukiinftige Kooperationen
lernen.

5: Ein Wechsel der Perspektive

»Was benotigt die andere Seite von mir und wie kann ich der Person die Arbeit erleichtern?*,
sollten sich Partnerinnen und Partner nicht nur zu Beginn einer Kooperation fragen. Dabei
sollten Anderungen oder eine Verschiebung der Deadline offen kommuniziert werden. Zu
bedenken gilt es auch, ausreichend Zeit fiir die Umsetzung einzuplanen. Wer also rechtzeitig
und proaktiv Gber Anderungen im geplanten Ablauf informiert, ist auf dem besten Weg zu
einer erfolgreichen Kooperation.
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Uber kommunikation.pur

kommunikation.pur GmbH ist eine PR-Agentur mit Sitz im Herzen Minchens, die auf die
Bereiche Food, Beverages und Lifestyle spezialisiert ist. Das Team um Geschéftsfihrerin
Sandra Ganzenmdiller besteht aus wortgewandten PRIerinnen und Erndhrungsfachleuten,
deren Kompetenzen von der klassischen Pressearbeit bis zu Blogger Relations reichen. lhre
Kunden vernetzen sie mit deren Zielgruppen und leben Beziehungsmanagement auf
hochstem Niveau. Als PR-Spezialisten kommunizieren sie strukturiert und gezielt, als
studierte Lebensmittel- und Erndhrungsexperten fachlich korrekt und als aktiver Teil der
Branchen voller Leidenschatft.

Weiterfihrende Informationen unter www.kommunikationpur.com.
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